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OUTTRA

UBER UNS

Sichtbar sein, wo Kunden suchen.

Im Laden. In der Websuche. In KI-Antworten.

Seit 2016 das Netz fur die Outdoor-, Bike- und Sportbranche: Wir
bringen Produktdaten in den Fachhandel, Kunden auf die Flache und
Marken in die KI-Antworten.

Sigi Muller
Grunder & CEO, OUTTRA

Kathrin Worms
CMO, OUTTRA

30+ 2.000+ 10

MARKEN HANDLER IM NETZ JAHRE FUR DIE
BRANCHE




OUTTRA

WARUM JETZT

Kaufberatung lauft immer ofter uber KI.

35 % 49 %

der KI-Nutzer in Deutschland fragen der Verbraucher in Deutschland
die KI schon heute beim Einkaufen erwarten, dass KI-Assistenten in den
nachsten funf Jahren einen Grol3teil

ihrer Alltagseinkaufe Gbernehmen
Quelle: Bitkom Research, KI (Verbraucher) 2026 Quelle: Riverty & Adyen, Agentic-Commerce-Studie, Aug. 2026



QUTTRA

WARUM JETZT

KI-Traffic wachst - in den USA und bei uns.

+127 % +200 %

KI-Traffic auf Onlineshops in den USA KI-Traffic in der DACH-Region in H1
- im Vergleich zum Vorjahr 2026 - im Vergleich zum Vorjahr
Quelle: Adobe Digital Insights, U.S. Holiday Forecast 2026, Quelle: e-dialog Traffic-Studie H1 2026

Daten Aug. 2026



QUTTRA

DER SHIFT

Vom blauen Link zur KI-Antwort.

GESTERN HEUTE
10 blaue Links auf Google. 1 KI-Antwort. 3 Empfehlungen.
Der Nutzer sucht, klickt, vergleicht - und entscheidet Die KI entscheidet, welche Marken und welche Shops
selbst. in der Antwort stehen - und welche nicht.

Marken kampfen um Position 1 in der SERP. Wer fehlt, wird nicht angeklickt - wer fehlt, existiert fur
den Kaufer nicht.




OUTTRA

DER REPORT

Der erste KI-Marktreport fur die Outdoor-, Bike- und
Sportbranche.

01 02 03 04

Dein Ranking Deine Starken Wettbewerber Quellen

Wo ist dein Platz unter 7.000+ Welche Kategorien pushen Wie schneidest du im direkten Welche Domains zitiert die KI
Marken & Handlern? dich? Und in welchen Vergleich mit deinen Top- bei Fragen rund um Outdoor-
Auswertung nach Sortimenten bist du in der KI Konkurrenten ab? Produkte? Aufschlisselung
Erwahnungsrate, noch unsichtbar? Aufgeschlusselt nach Score- nach Handlern, Marken,
Stimmenanteil und Top-3- Differenz, Sentiment und Medien und Nutzerinhalten.

Quote. Reputationsstand.




QUTTRA

METHODIK

So entsteht der Report.

Wir stellen wiederholt Fragen an die wichtigsten KI-Modelle - branchenspezifisch, intent-basiert und uber
5 KI-Modelle parallel.

2.400+ 37.000+ |} 160.000+ } 10.000+

branchenspezifische analysierte KI-Antworten erfasste

analysierte Quellen
Fragen Markennennungen y Q

5 KI-Modelle: ChatGPT - Gemini - Claude - Perplexity - Google AI Overviews



Schauen wir rein.




OUT TRA

DER NACHSTE SCHRITT

Von der Momentaufnahme zum
Monitoring

DER KI-MARKTREPORT

Wo stehe ich heute?

Monatlich aktualisierter Branchen-Benchmark.
Vergleiche deine KI-Sichtbarkeit gegen den
Wettbewerb.




OUTTRA

HERSTELLER & HANDLER

Wenn KI mitentscheidet, zahlen
Daten mehr als Image.

63 % 68 %

erwarten, dass Preis, Verfugbarkeit sehen standardisierte Produktdaten
und Nachhaltigkeit in als Voraussetzung dafur, dass KI-
Kaufentscheidungen wichtiger Agenten mit ihren Produkten arbeiten
werden als das Markenimage kbnnen

Quelle: ECC KOLN & Arvato Systems, Sept. 2026



QUTTRA

GRUNDLAGEN

Worauf KI-Sichtbarkeit beruht.

KI-Antworten entstehen nicht auf deiner Website allein. Drei Grundlagen entscheiden, ob du genannt wirst.

01 02
Optimierter Content Eigene & externe Quellen
* Fur Menschen schreiben, nicht fur die * Alle KI-Modelle: fast 50 % der Quellen
Maschine sind Handler, nur 15 % Markenseiten
* Klar strukturiert, Kernaussage zuerst * ChatGPT (rund 80 % des KI-Traffics):
* Echte Fragen beantworten Marken und Handler gleichauf bei je rund
* Content aktuell halten: 3 von 4 zitierten 40 %
Seiten wurden im letzten Jahr aktualisiert * Eigene Website und Handlerprasenz sind
gleich wichtig

* Erwahnungen zahlen - oft auch ohne Link

03
Authority & Trust

* KI bevorzugt Quellen mit Expertise und
echter Erfahrung

* Eigene Daten, Tests und belegbares
Know-how zeigen

* Testsiege, Auszeichnungen und
Zertifikate sichtbar machen - auf der
eigenen Website und bei Handlern

Quellen: OUTTRA KI-Marktreport Outdoor 10/2026 - Statcounter, Aug. 2026 (Europa) - Seer Interactive, Juli 2026



OUTTRA

UMSETZUNG

So wirst du in Outdoor & Sport sichtbhar.

0 Produktdaten liefern, im Handel sichtbar sein 9 Mit Video sichtbar werden
* Marken: Produktdaten vollstandig und konsistent pflegen und breit * YouTube: Top-Quelle in Google AI Overviews und Al Mode
streuen * Test- und Anwendungsvideos produzieren
* Handler: Daten in den Shop ubernehmen * Marke und Produkt in Titel und Beschreibung, Untertitel und Kapitel
* Google-Shopping-Feed bespielen - wichtigster Hebel fur Google AI Mode, nutzen

Gemini und ChatGPT

9 In die Branchenmedien kommen 9 Eigene Website: SEO als Basis
* Tests und Erwahnungen in Fachmedien werden haufig zitiert * SEO bleibt Pflicht - auch far KI-Sichtbarkeit
* z. B. SAZsport, outdoor-magazin.com * Marke, Kategorie, Material in die ersten 100 Worter

* Produkt-PR und Testplatzierungen lohnen sich * Technisch crawlbar und aktuell gehalten



OUTTRA

Hol dir deinen KI-Marktreport.

Branchenspezifisch. Sofort verflgbar.
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QR-Code scannen
OUTTRA.COM/KI-MARKTREPORT



https://outtra.com/ki-marktreport
https://outtra.com/ki-marktreport
https://outtra.com/ki-marktreport
https://outtra.com/ki-marktreport

OUT TRA

FRAGEN?

Sprechen wir.

hello @outtra.com

Vernetz dich mit mir auf LinkedIn:

linkedin.com/in/sigi-mueller



